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- Le parrainage en TV
Qu’est-ce que c’est ?

- Encadrer la diffusion du programme 7 " Pre et post- genenque ou
Blllboard

- Bénéficier éventuellement de rappels pendom“ Incrusiahon Logo e’r/ou
la diffusion du programme repnse Billboard
f\ Za \ \\m =
- Bénéficier éventuellement d'un plan de Bqndes annonces parramees
bandes annonces en amont de la | ==
programmation .22 %
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Le parrainage en TV
Un dispositif tres attractif

Des regles assouplies depuis février 2017
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+ 25% en volumes mveshs //201 6
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+ 32% en volumes investis 1er trim 2018//2017

Source : Irep/ Kantar Media
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- Le parrainage en TV
Particularités d’'une opération de parrainage en TV

Affinité avec le programme parrainé

Offre large et diversifiee de programmes

Visibilité

Compétitivité
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- Le parrainage en TV
Particularités d’'une opération de parrainage en TV

Pas de tarif associé a chaqgue insertion
Maitrise du plan par la régie

Pas d’optimisation possible

de GRP associés a chaque
Insertion
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Le parrainage en TV
Le tracking des BB et BA et leur impact
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- Le parrainage en TV
Les indicateurs de performances du parrainage en drive to web

Les indicateurs de performance

La productivité des insertions Contact direct =
Contacts directs/ insertion (Billboards ou Bandes annonces

parrainées).

Visites Web+Lancements+
télechargements d'appli

Le co0t par contact direct el \ \'N
Tarif net/contact direct indicé par souci de confidentialité. 2 ‘3‘ ‘
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- Périmetre

123

ANnnonceurs sur le
péerimetre de
I'étude

277 campagnes*
analysees

Dont 42 parrains ont
mené 84 campagnes*

* Eligibles a I'analyse

12

de parrainage

On’r NENVEIEDS performonces de
leurs campagnes TV
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Pour en optimiser les performances
qu'il s’agisse de campagnes
Espace CIOSS|que ou Parrainage

A\

Comporees a 234 compognes
programmees en espace cI055|que
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Jll Le parrainage en drive to web

Les annonceurs et
leurs campagnes

Les performances du
parrainage vs lI'espace
classigue
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lll Les annonceurs et leurs campagnes de Parrainage

Nature des parrains et budget investi

Parmi les 42 parrains

Les pure-players se
positionnent plus sur le = Pure-Players
parrainage que les = Multi-Canaux
annonceurs mulfi-canaux.

Annonceurs Budget investi
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Jl Les annonceurs et leurs campagnes

Secteurs d'activité des parrains

Parmi les 42 parrains

28%
26%

20%

14%

24%
90% proviennent de 2% 21% 21%
4 secteurs d'activités
B Annonceurs
m Budget investi

SERVICES VOYAGE-TOURISME ~ DISTRIBUTION ETS FINANCIERS
ASSURANCE
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Jl Les annonceurs et leurs campagnes

Cibles d'achat des parrains

Une cible privilégiée :

les tranches d’age

65%
avec 65% des investissements
E Annonceurs
m Budget investi
11% 12% 12%
m- 10

Ensemble Tranches d'ége Femmes Hommes IND CSP+
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Jl Les annonceurs et leurs campagnes

Les investissements en
parrainage privilegient les

chaines TNT
qui drainent 56% des
iInvestissements

L

Part de marché par type de chaine

= HISTO
TNT
Cable/Sat

en budget investi

56%
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llll Les performances du parrainage vs I'espace classique

L'engagement généeré

Les performances de chaque
dispositfif TV

18
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Jll Le Parrainage géneére 'engagement des téléspectateurs

Parrainage et Espace Classique

Sur la base des
investissements mesurés et 10% 14%
analysés par Realytics,

le parrainage pese pour

B Parrainage

10% en budgeT net Espace Classique
positionné

Et recrute
14% des contacts directs

( L I-I Realytics
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Bl Performances comparées Parrainage vs Espace Classique

, , Parrainage et Espace Classique
Pour une inserfion moyenne, le g P q

parrainage engage moins sur le web

que I'espace classigue.

Le parrainage est pénalisé par cet indicateur
parce que, au contraire de I'espace classique, 105

il n'est pas optimisable et que les formats sont
contraints.

Parallelement, les performances en espace
classique sont le signe des optimisations constantes
opéreées en Drive-To-Web

139

37

Son coUt d'acquisition est tres
compétitif, marquant un écart de

37 points avec les campagnes
d ! espace C|CISSiC]U6 Indice CoUt/contact Indice Contacts/insertion

B Parrainage Espace Classique
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" Le recrutement de contacts par tranche horaire

Recrutement de contacts par dispositif
en moyenne par campagne

La force du parrainage ¢
Générer des contacts sur la/les heures
de diffusion des programmes parrainés

La force du parrainage ¢
Renforcer I'impact du peak fime 1\

Pour un budget 3 fois moindre \

7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 2] 22 23 24
- Parrainage Espace Classique
En parrainage, le peak time s'entend en heure réelle de diffusion, soit de 20h00 & 22h59.

21 En espace classique, il s'entend en libellé d’'écrans, soit entre 2000 et 2199.
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" Le recrutement de contacts par tranche horaire

Recrutement de contacts par dispositif
en moyenne par campagne

24%

Pour un coUt par contact
37% moins cher* que I'espace

AN

classique \

* Rappel : CoUt apprécié au global de I'opé. 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 1p 20 21 22| 23 24

- Parrainage Espace Classique

(i ‘ | ..I Realytics



- Le parrainage : en association avec de I'espace classique ou isolément ?

|
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P
Poyeag

sajeg Alypuop,

Part de marché
des types de chaines

Performances comparees
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- Le parrainage : en association avec de I'espace classique ou isolément ?
Structure et budget consacre au parrainage

' Sur la base des campagnes utilisant le parrainage

55% 45%

combinent espace classique et utilisent exclusivement
parrainage le parrainage

budget consacré au parrainage
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- Le parrainage : en association avec de I'espace classique ou isolément ?
Part de marche des types de chaines

’ Part de marché des types de chaine

58%
; 54%
44%
39%

m Avec E.C.

mSans E.C.
Augmentation sensible du
positionnement sur les Histo.

TNT

HISTO

2% 2%
I s
Cable/Sat
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Une compétitivité plus forte en
combinaison

Une productivité majorée pour
I’association des deux dispositifs

Lz

Le parrainage : en association avec de I'espace classique ou isolément ?
Une efficacite accrue pour la combinaison

Performances comparées
avec et sans Espace Classique
113 112

90

Indice Contacts/insertions Indice Co0t par contact

B Avec Espace Classique m Sans Espace Classique
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Jll Pour conclure

27

Le parrainage en TV

L'intégration des GRP et la
differenciation des insertions
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FCICIle a ’rracker

Efﬂcace

Plus performon’r en ossocmhon avec
I'Espace Classique

Profondeur ok onolyse |den’gg£J§ al E C *
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En phase avec les a’r’ren’res e’r IO|
dynom|que du marché sur le porrolnoge
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